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Introducédo

A criatividade acompanha o ser humano desde os primérdios, sendo de fundamental importancia ao seu
desenvolvimento. A roda, por exemplo, pode ser considerada uma das principais invengdes, revolucionando a vida das
pessoas e contribuindo na transformacg@o das primeiras aglomeragcBes humanas em cidades maiores. Desde ent&o,
muitas inovacfes aconteceram, e, conforme Caiado (2011) essa criatividade € uma fonte inesgotével de recursos,
possuindo como caracteristica a abundancia, ou seja, quanto mais se explora, mais se tem.

Neste contexto, surgiu a expressdo Economia Criativa, que é o conjunto de atividades econdmicas baseadas no
contelido simbdlico atuando como fator de maior expressdo na producdo de bens e servicos, possuindo em suas
caracteristicas tanto a natureza econémica quanto a cultural. Ta conjunto de atividades, bens ou servigos culturais
apresenta como principal processo um ato criativo gerador de valor, ou sga, a capacidade humana de inventar,
imaginar, criar, individual ou coletivamente, e que passa a ser 0 el emento base para a formagéo do preco, resultando na
producdo de riqueza cultural e econémica. (CAIADO, 2011).

Assim, nesse trabalho busca-se responder a seguinte questdo problema: quais sdo as ameacas presentes no contexto da
Economia Criativa nacional? Para tanto, o objetivo principal consiste em descrever as ameagas macroambientais
encontradas pela Economia Criativa no Brasil que limita a sua expansdo.

Segundo o Ministério da Cultura (2011), a Economia Criativa abrange mais que os setores considerados culturais,
aqueles ligados a producéo artistico-cultural, como é o caso da musica, danca, teatro, Opera, circo, pintura, fotografia,
cinema e também compreende outras expressdes ou atividades relacionadas as novas midias, a indUstria de contetido,
ao design, entre outros. Assim, ela é a economia do intangivel, do simbdlico, a qual se alimenta dos talentos criativos,
possuindo dindmica prépria, abrangendo as indUstrias criativas com o impacto de seus bens e servigos em outros
setores, além de seus processos e suas conexdes e caracterizando-se pela abundancia, sustentabilidade social e pela
inclusdo produtiva. Ao falar de Economia Criativa, expressa-se sua transversalidade, sua intersetorialidade, sua
complexidade, ou sgja, 0 que é tecido em conjunto. (NEWBIGIN, 2010).

Por isso, categorizar seus setores se torna fundamental para o poder publico, principalmente pela necessidade de se
qualificar os atores, as atividades, seus impactos e seu desenvolvimento. A aplicagdo das politicas publicas ao setor
depende de conhecimento vasto sobre o assunto, possibilitando identificar potenciais vocagdes com o intuito de
desenvolvé-las. A implementacdo dessas politicas publicas permite a mensuracéo da situacdo real dos resultados
gerados, tornando possivel a realizacdo de estudos e pesquisas a partir da definicéo das categorias e indicadores. Esses
estudos possibilitan a melhoria das formas de mensuragdo e andlise, sofisticando-se e sendo aprofundados pela
necessidade de compatibilidade dos dados dentro e fora do pais. Atualmente, as analises das metodol ogias de pesquisas
usadas por diversos paises divergem por tipo de categorias e parametros de utilizagdo, prejudicando a consolidacéo dos
dados globais da Economia Criativa mundial, o que tem levado a muitos esforcos no sentido de minimizar essas
diferencas, buscando um modelo de referéncia que possibilite a unificacio desses dados. (MINISTERIO DA
CULTURA, 2011).

A Organizacdo das Nacbes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura - UNESCO, preocupada com esta
problemética construiu um escopo de categorias culturais, definindo setores de atividade, a fim de determinar formas
de efetuar estudos e observagdes, dando origem a uma estrutura organizada a partir de duas macrocategorias:
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setores criativos nucleares, que corresponde aos setores de natureza essencialmente criativa, isto €, aos setores cujas atividades
produtivas tém como processo principal um ato criativo gerador de valor simbdlico, elemento central da formag&o do prego, e que
resulta em producéo de riqueza cultural e econdmica, e 0s setores criativos relacionados, ou segja, agueles que ndo sdo essencial mente
criativos, mas que se relacionam e sdo impactados diretamente por estes, por meio de servigos turisticos, esportivos, de lazer e de
entretenimento. (MINISTERIO DA CULTURA, 2011, p. 26).

Ja o Ministério da Cultura (2011, p. 26) propde a existéncia de setores denominados transversais aos setores criativos
nucleares e setores criativos relacionados, que sdo:

O setor do patrimonio imaterial, considerado tradicional, por ser transmitido por geragdes, e vivo, por ser transformado, recriado e
ampliado pelas comunidades e sociedades em suas interagdes e préticas sociais, culturais, com o meio ambiente e com a sua propria
histéria; os além dos setores da educaco e capacitacdo, registro, memoria e preservacdo; e, por Ultimo, o de equipamentos e
materiais de apoio aos setores criativos nucleares e relacionados.

De acordo com Ministério da Cultura (2011), no Brasil, 0 escopo dos setores criativos contemplados pelas suas
politicas publicas se restringia aqueles de natureza tipicamente cultural. Posteriormente, houve a necessidade de se
ampliar, contemplando setores da base cultural, com aplicabilidade funcional. O mesmo dividiu-se nos seguintes
campos. Patrimonio - Material, Imaterial, Arquivos e Museus; Expressdes Culturais — Artesanato, Culturas Populares,
Indigenas e Afro-brasileiras, Arte Visua e Digital; Artes de Espetéculo — Danca, MUsica, Circo e Teatro; Audiovisual,
do Livro, da Leitura e da Literatura - Cinema e video, PublicacBes e Midias Impressas; e CriacBes Culturais e
Funcionais— Moda, Design e Arquitetura.

Apesar da diversidade de setores criativos, existem poucos estudos acerca da Economia Criativa brasileira, sendo a
producdo de dados estatisticos escassos, que adotam metodol ogias e categorizactes absolutamente dispares. 1sso ocorre
devido a inexisténcia de uma conta especifica nos levantamentos do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica -
IBGE voltada para a mensuracéo das atividades e produtos dos setores criativos, além da auséncia de uma diretriz dos
0rgaos publicos relativos a uniformizacéo da classificagéo e enquadramento das atividades econdmicas e da forca de
trabalho criativo. (MINISTERIO DA CULTURA, 2011).

Segundo a Federacdo da Industrias do Estado do Rio de Janeiro - FIRJAN (2012), mesmo com a escassez de dados, 0s
setores criativos sd0 responsaveis por 2,84% do Produto Interno Bruto - PIB brasileiro, com crescimento anual de
6,13%, sendo superior ao crescimento médio nacional. A renda média dos trabal hadores formais do nicleo dos setores
criativos € 44% superior a dos demais trabalhadores. Esses setores sdo caracterizados pela predominancia de
empreendimentos de pequeno porte, sendo necessario 0 apoio de instituicdes para seu desenvolvimento, pois, ainda ha
grande espaco para o crescimento, principalmente ampliando suas exportacdes, as quais representam 3,42% do valor
global para servicos criativos e 0,30% do valor global de bens criativos exportados.

Entretanto, € preciso destacar que os dados aqui apresentados ndo representam a real dimensdo e importancia dos
setores criativos nacionais, em razdo das metodologias de pesquisa aplicadas, que apenas relatam as atividades
realizadas por empreendimentos e trabalhadores formais. A informalidade da Economia Criativa brasileira dificulta a
apuracdo dos dados, pois a mesma acaba ndo sendo incorporada aos relatorios estatisticos. (FIRJAN, 2012).

Material e métodos

Para a apresentacéo dos cenarios da Economia Criativa brasileira foi necessério realizar uma pesquisa bibliografica,
reunindo informacgdes de diversos autores e érgdos responsaveis por sua implantacdo e desenvolvimento. Conforme
asseguram L akatos e Marconi (1992), a principal caracteristica desse tipo de pesquisa é possibilitar a obtencéo de uma
bagagem tedrica variada, ampliando assim, seu conhecimento e proporcionando fazer da pesguisa um material rico
sobre o assunto, fundamentando sua andlise, permitindo ao pesquisador se tornar um leitor na busca e no levantamento
das informagdes. Este tipo de pesquisa se realiza através de consultas em diversos tipos de fontes, podendo as mesmas
serem documentais, textuais, cartogréficas, e, até mesmo, audiovisuais, analisando o material, com o intuito de
apresentar embasamento para responder as questfes levantadas durante toda a pesquisa.

Resultados e discussao

A Economia Criativa brasileira se constitui e é reforcada pela interseccdo da diversidade cultural. Sua criatividade é,
portanto, processo e produto dessa diversidade cuja compreensdo foi acentuada na Convencdo sobre a Protegdo e
Promogdo da Diversidade das Expressdes Culturais da UNESCO. Ela cria um mundo rico e com variedades,
aumentando a gama de possibilidades, nutrindo as capacidades e valores humanos, construindo assim um dos alicerces
do desenvolvimento sustentével das comunidades, povos e nagdes, buscando, acima de tudo, sua valorizacdo, protecéo
e promocao das vérias expressdes culturais nacionais a fim de se manter original, forte e com potencial de crescimento.
(MINISTERIO DA CULTURA, 2011). Contudo, a Economia Criativa brasileira tem muitos desafios pela frente,
nrincinalmente se auiser ser consi derada como uma nolitica de desenvolvimento no pais
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As variaveis constituintes do macro ambiente nacional ainda apresentam muitas ameacas a Economia Criativa, dentre
elas destacase aguelas que foram apontadas por Madeira (2011) e pelo Ministério da Cultura (2011) como
fundamentai's a sua elaboragdo e implementacéo:

@ A falta de um plano de diretrizes impossibilita que pesquisas mais amplas acontecam neste setor, ficando apenas a
coleta de dados pontuais e localizados, sendo insuficientes para permitir uma compreensgo global de suas necessidades.

@ A auséncia de incentivos financeiros se faz presente na Economia Criativa. Sem eles, fica dificil alcancar os
objetivos tracados, principalmente pelo fato de ser um setor com sua base na criatividade, podendo partir de uma ideia
e se transformar em um processo produtivo de tamanho indefinido. Sabe-se que os incentivos assumidos pelos editais
publicos de fomento ficam restritos a uma Unica modalidade, a cultura, tendo a necessidade de sua ampliacdo para
fortalecer adiversificagdo de atividades que a compde.

@ Dificuldade de se obter empréstimos junto as agéncias de desenvolvimento e fomento e nas institui¢des financeiras,
tanto publicas quanto privadas, pelo fato de ndo ter uma garantia a ofertar para a obtencdo dos mesmos, visto que se
trata de ativos intangivelis. Soma-se ainda o fato dessas ingtituicbes ndo estarem familiarizadas com esse tipo de
formato de negdcios impossibilitando a definicdo de prazos e caréncias adequados.

@ A caéncia de estimulo ao reconhecimento, desenvolvimento e multiplicacdo de tecnologias sociais
, que auxilia na estruturagdo e ampliagdo dos empreendimentos criativos, visto que a maioria € constituido por
autdbnomos ou microempreendedores, alguns formais e outros informais.

@ Auséncia de politicas publicas flexiveis, moldadas de acordo com cada tipo de processos produtivos e tecnologias
aplicadas, analisando as etapas do ciclo de criacdo, producgdo, distribuicdo, circulacdo e consumo dos diversos setores
para perceber os diferentes contextos e niveis de desenvolvimento, buscando identificar em cada segmento sua
principal necessidade. Esse tipo de desafio é o que torna a criagdo de politicas publicas téo diversificada para atender a
diferentes realidades e necessidades dentro de um mesmo setor.

@ A falta de marcos legais tributarios, previdenciérios, trabalhistas e de propriedade intelectual ndo é uma ameaca
exclusiva a Economia Criativa, uma vez que toda a cadeia produtiva brasileira sofre com a falta de manutencdo das leis
e diretrizes referentes a todos os setores que compde a economia. Mas no caso especifico da Economia Criativa
dificultam o desenvolvimento do setor, impossibilitando ou prejudicando o processo de importacdo e exportacdo, como
também limita 0 acesso do trabalhador criativo a beneficios e direitos trabalhistas e previdenciarios. A falta de
flexibilizac8o das questdes referentes a propriedade intelectual e da base juridica necessaria ao desenvolvimento desses
setores também se caracteriza como ameagas.

@ As diversidades regionais existentes no pais, principamente em relacdo as tradicionais desigualdades
socioecondmicas entre as regioes Sul e Sudeste, Norte e Nordeste, que se revelam ainda no eixo urbano-rural. Apesar
de ndo ser uma questdo exclusiva do Brasil, retrata um aspecto notério da Economia Criativa nacional, fundamentando
a necessidade de tracar politicas para essa economia na direcdo do desenvolvimento social. Dessa forma, surge a
prioridade constatada especia mente a empreendi mentos menores, como na producéo artesanal e da arte popular.

@ Devem ser citados também os pontos de tecnologia, acesso digital e a regulacéo dos direitos autorais, 0s quais
relacionam entre si e com implicacfes diretas sobre as circunsténcias de producdo, distribuicdo e consumo dos
produtos. Os indices de inclusdo digital e conectividade sdo baixos, quando comparado a paises de economia avancada
e h& grande probabilidade de sofrer uma mudanca positiva em consequéncia do rdpido aumento percentual de usuarios.

Consideracdesfinais

Percebe-se que a Economia Criativa ainda esta sobre interferéncias de ameacas como a dificuldade em obter recursos, a
fragilidade do mapeamento por falta de um plano de diretrizes, a necessidade de incentivos financeiros, a dificuldade
de se obter empréstimos, o fomento ao reconhecimento, desenvolvimento e multiplicacéo de tecnologias sociais, a falta
de paliticas publicas flexiveis, as diversidades regionais existentes e também os pontos de tecnologia, acesso digital e a
regulacéo dos direitos autorais, causando muitos impedimentos ao desenvolvimento da mesma no pais.

Mas, ainda assim, existem muitas possibilidades para quem desgja iniciar ou continuar um processo de criagdo e
implementacdo da Economia Criativa brasileira, seja elalocal, regional ou mesmo nacional, principa mente, por ser um
pais com uma diversidade t&o grande de culturas, costumes e povos, fazendo com que toda ideia tenha como base essa
diversidade e o0 desgjo de se tornar importante para a sociedade.
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