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Introducdo: Atualmente, observa-se, nos meios de comunicacdo digital, a construcdo social da imagem e
comportamento da mulher sendo associados a produtos, a uma ordem social sexista e inérciajuridica. Objetivo geral:
Investigar como a construgdo da imagem da mulher se processa na publicidade da cerveja Devassa infringindo limites.
Objetivos especificos: Analisar os efeitos de sentido construidos pelo discurso publicitério na sociedade, com vistas a
(des) construir uma imagem sexista e abusiva da mulher; Evidenciar dispositivos juridicos infringidos pelo discurso
publicitério. Metodologia: Trata-se de uma pesquisa de cunho qualitativo-interpretativo, na qual os dados seréo

interpretados em um exemplério de cinco pegas publicitérias, da midia digital. Problema/Hipo6tese: Sera que o

discurso publicitério, a0 se valer da materialidade linguistica e da veiculagdo de imagens da mulher em pecas
publicitérias, procura criar esteredtipos no imaginario social? Aventamos a hipotese de que o discurso publicitario
mobiliza a constru¢do de esteredtipos, estimulando valores sociais e determinando a identidade fisica e mora da
mulher. Referencial Tedrico: Compde o referencia tedrico o conceito de poder midiatico, segundo Ducrot (1977);

papel da comunicagdo na construcdo da identidade por Bakhtin (1997); a formacdo das identidades por Gregolin
(2007), e dos direitos sociais e individuais, segundo Tavares (2012). Conclusdo/Resultados: Nos andncios

publicitérios sob andlise, foi possivel depreender a mulher como bem de consumo a partir do discurso publicitario,
apresentando-a de forma depreciativa e abusiva. Os anincios publicitarios possuem carga simbdélica como principio
manipulatério a construgcdo da imagem negativa e infringente a intimidade e moralidade da mulher. 1sso fomenta uma
valoragdo androcéntrica, que motiva as mulheres a exploragdo de seus corpos e movimentos, sendo legitimada pela
aceitabilidade social e individual que se realiza pelos signos linguisticos. O discurso contribui para a construgdo das
dimensdes da estrutura social que o moldam e restringem. Desse modo, é necesséria uma reconstrucao epistémica que
rompa com os esteredtipos destinados a exploracdo da imagem da mulher pautada na submiss&o e sexualidade de seu
COorpo.



