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Introducéo

A economia criativa utiliza predominantemente recursos intangiveis, como conhecimento, cultura e criatividade, diferenciando-se do modelo econdmico
tradicional que lida basicamente com a gestéo de recursos escassos. Sendo assim, uma das caracteristicas que demonstra a sustentabilidade do sistema
econdmico criativo, é a utilizagdo de matérias-primas renovaveis para formagéo dos produtos e servicos. (DEHEINZELIN, 2016). Em relagdo as demais
caracteristicas da Economia Criativa, destaca-se o valor agregado da intangibilidade presente nos produtos e servigos criativos. Em outras palavras, os
elementos vinculados a cultura presentes na esséncia da criatividade do sujeito, proporcionam bens e servigos com caracteristicas irreproduziveis. Sendo assim,
por evidenciarem a singularidade como caracteristica comum, a criatividade e a cultura geram bens tangiveis com valores intangiveis. Por esse motivo, a
diversidade de ideias e de culturas contribui para o fomento da criatividade, agregando diversos tipos de valores aos produtos e servigos, como o espiritua e o
politico. (REIS, 2008).

Além disso, a Economia Criativa contribui para a formagéo de redes de producéo e consumo dos produtos e servicos criativos. Em vista disso, ao contrério do
paradigma de producdo tradicional, ou seja, de um para muitos, a economia criativa é caracterizada pela presenca de muitos produtores para muitos
consumidores. Consequentemente, esse modelo colabora com a entrada de novos colaboradores, envolvendo diversas empresas, tomadores de crédito e
indUstrias criativas, mediante a democratizac8o do acesso, producéo e distribuicdo. (REIS, 2008).

Os paises pioneiros no uso de estratégias direcionadas a economia criativa foram a Austrdlia e o Reino Unido. Na década de 1990, sob o governo do Primeiro
Ministro Paul Keating, surgiu na Austrdia o projeto Creative Nation (Nagdo Criativa), com o objetivo de “promover o potencial econdmico da atividade
cultural” por meio da articulacéo entre cultura, educac8o, direitos autorais, incentivos a exportacéo e beneficios fiscais, além da disponibilizacéo de recursos
para programas culturais. (MADEIRA, 2014, p.106). Ainda na década de 1990, o Reino Unido inspirado no projeto australiano Creative Nation
, em face da competitividade existente no contexto econdmico global, buscou implantar estratégias para o desenvolvimento da economia criativa. As medidas
foram iniciadas sob o governo do Primeiro Ministro Tony Blair, com o objetivo de revitalizar as &reas urbanas e analisar as tendéncias de mercado, buscando
vantagem competitiva nacional (MADEIRA, 2014; REIS, 2008).

Segundo Reis (2008, p.17), no Brasil, a primeira discussdo sobre economia criativa ocorreu no X| Reunido Ministerial da Conferéncia das Nagdes Unidas para
0 Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD) em 2004. Em seguida, foram realizados outros eventos sobre a mesma temética: em 2005, na cidade de Salvador,
ocorreu o | Férum Internacional de IndGstrias Criativas, organizado por Rubens Ricupero (embaixador da UNCTAD) e Gilberto Gil (Ministro da Cultura); em
2006, na cidade do Rio de Janeiro, o Férum Cultura Mundial sobre Economia Criativa; em 2007, trés seminérios: no Ceara, em Séo Paulo, e no Espirito Santo.
Concomitantemente, duas conferéncias realizadas pela Bolsa de Valores de Sdo Paulo (BOVESPA) e pelo Banco Nacional de Desenvolvimento Socia
(BNDES), todos sobre o tema Economia Criativa. Atualmente, existem algumas entidades que lidam com a temética supramencionada em mdltiplas vertentes,
como a Secretaria de Economia Criativa e o Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), vinculadas ao Ministério da Cultura; a Federagdo
das IndUstrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN); o Servico Brasileiro de Apoio &s Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE); o Banco Naciona de
Desenvolvimento Social (BNDES); a Agéncia Nacional de Cinema (ANCINE) e a Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e Cultura
(UNESCO).

Diante deste contexto, o presente trabalho busca responder a seguinte questéo: quais tém sido os impactos socioecondmicos na vida dos sujeitos atuantes nos
setores da economia criativa na cidade Pirapora/MG? O objetivo geral consiste em analisar os impactos socioecondmicos na vida dos sujeitos atuantes nos
setores da economia criativa em Pirapora/MG. S&o objetivos especificos os seguintes: identificar os sujeitos atuantes na economia criativa no municipio; relatar
as contribuicdes dos setores da economia criativa para geragdo de emprego e renda em Pirapora. Este estudo justificou-se pela necessidade de descricdo de um
setor econdmico aternativo que estd em crescimento no Brasil, embora seja insuficientemente conhecido e discutido no municipio onde a pesquisa fora
redlizada

Segundo a Federacéo das IndUstrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN), no Brasil, o nimero de profissionais desses setores criativos aumentou entre 2013
e 2015, passando de 1,7% para 1,8%. Apesar de ser um aumento pequeno, cabe ressaltar que esse crescimento se deu a0 mesmo tempo em que foram
encerrados 900 mil postos de emprego no mercado de trabalho. (FIRJAN, 2016). A vista disso, torna-se importante evidenciar que a expansdo dos setores
criativos na cidade Pirapora/MG pode contribuir para o desenvolvimento econdmico e social, por meio do fortalecimento de vinculo com aidentidade cultural,
novos model os de negdcios e geragdo de trabalho e renda mediante o uso da criatividade.

Material e M étodos

O presente estudo retrata uma pesquisa quaitativa baseada na investigagéo aprofundada dos fendmenos ocorridos pelo desempenho dos individuos nas
atividades criativas. Conforme enfatiza Richardson e Peres (2014, p.90), “a pesquisa qualitativa pode ser caraterizada como a tentativa de uma compreenséo
detalhada dos significados e caracteristicas situacionais apresentados pelos entrevistados [...]" . Na perspectiva dos objetivos, foi realizada pesquisa exploratéria
que tem por intuito estabelecer aproximagdo com problema abordado, permitindo uma visdo abrangente do mesmo. Neste caso, buscaram-se esclarecer os
impactos socioecondmicos na vida dos sujeitos atuantes nos setores da economia criativa na cidade de PiraporalMG.

A pesquisa exploratéria visa prover o pesquisador de um maior conhecimento sobre o tema ou problema de pesquisa em perspectiva. Por isso, é apropriada
para os primeiros estégios da investigacdo quando a familiaridade, o conhecimento e a compreensdo do fendmeno por parte do pesquisador s&o, geralmente,
insuficientes ou inexistentes. (MATTAR, 2005, p. 85).
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Como procedimento técnico foi empregado o estudo de caso mdltiplo, com oito sujeitos participantes. O estudo de caso € um estudo experimental, baseado na
investigacdo de um fendmeno atual dentro do seu respectivo contexto. (YIN, 2005). Como instrumento de coleta de dados, foi utilizada a entrevista
semiestruturada mediante delimitac&o dos principais pontos a serem investigados. Segundo Gil (2008, p.128) a entrevista “é uma forma de didlogo assimétrico,
em que uma das partes busca coletar dados e a outra se apresenta como fonte de informagao”.

A selecdo da amostra ocorreu por meio de critério ndo probabilistico, ou seja, mediante o critério de classificagdo dos setores criativos da Conferéncia das
Nagdes Unidas para o Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD) dividido em quatro grupos de atividades: Patrimonio, Artes, Midias e CriagBes Funcionais,
cada grupo contento ocupagdes profissionais especificas. (UNCTAD, 2010). Para fins desta pesquisa foram selecionados oito sujeitos. Segundo Gil (2008,
p.113) esse tipo de amostragem é chamado de intencional ou por tipicidade que por sua vez “consiste em selecionar um subgrupo da populacdo que, com base
nas informagdes disponiveis, possa ser considerado representativo de toda a populagdo”. O contato com os participantes da pesquisa foi realizado mediante
aplicativo Whatsapp. Todas as entrevistas foram gravadas e transcritas. O método utilizado para andlise das informagdes foi a andlise de contelido temética. De
acordo com Minayo (2007, p. 316), “a andlise tematica consiste em descobrir os nlcleos de sentido que compdem uma comunicagdo cuja presenca ou
frequéncia signifique alguma coisa para o objetivo analitico visado”. Os nomes dos sujeitos foram trocados por nomes de paises africanos com o objetivo de
manter o sigilo da identidade dos mesmos.

Resultados E Discussao

Em convergéncia com os objetivos desta pesquisa, apresenta-se a seguir os sujeitos participantes do estudo: Mocambique, Zimbdbue, Nigéria, Namibia,
Angola, Argélia, Congo, Botswana. Mogambique é negro, tem 40 anos de idade, estado civil solteiro, género néo declarado, possui curso superior em geografia
e trabalha com a producao de conteidos digitais e criativos ha cinco anos. Zimbabue é negro, tém 40 anos de idade, seu estado civil € solteiro, identifica-se
com 0 género homem, possui ensino médio completo e trabalha com artesanato hé 20 anos. Assim como Zimbébue, Nigéria é negra, tem 47 anos de idade,
trabalha com artesanato ha 14 anos, tem curso superior em artes, identifica-se com o género mulher e seu estado civil é casada. Namibia é negra, tem 33 anos
de idade, trabalha com designer gréfico formalmente ha 15 anos, esta cursando designer de moda, percebe-se com género mulher e seu estado civil é solteiro.
Angola e Congo trabalham com publicidade. O primeiro é formado em marketing, trabalha com a sua atividade h& 12 anos, tem 37 anos de idade, sua raca é
negra e seu estado civil é casado. Congo é formado em comunicagéo com habilitagdo em publicidade, é pardo, identifica-se com o género homem, seu estado
civil é solteiro e trabalha na sua atividade ha cinco anos. Argélia é branca, tem 30 anos de idade, é formada em designer gréfico, reconhece-se no género
mulher, seu estado civil é solteira e trabalha em seu ramo de atividade ha seis anos. Por Ultimo, Botswana, elatem 37 anos de idade, declara-se como negra, seu
estado civil é casada, possui conservatério em musica e é atuante em sua atividade como cantora profissional ha 16 anos.

Dentre os entrevistados, a maioria sobrevive com renda proveniente de suas atividades criativas - Congo, Angola, Botswana, Namibia e Argélia. Os demais
entrevistados: Mogambique, Zimbabue e Nigéria, trabalham em outras organizagdes e suas atividades criativas sdo secundarias. Atualmente Congo e Angola
s80 os Unicos profissionals criativos que possuem empresas registradas. Congo destaca que constituiu sociedade com um sicio e sua empresa enquadra-se
como sociedade limitada. A agéncia de Congo possui trés funcionérios registrados, com média salarial entre um e dois salarios minimos. Em contrapartida, o
negécio de Angola é registrado como microempresa, enquadrada no Simples Nacional. Congo e Angola ressaltam que aém dos funcionérios diretos, sdo
gerados empregos indiretos com a contratacéo de autdbnomos para prestagéo de servigos externos, como carro de som e panfletagem, dentre outros.

Botswana frisa que possui registro como microempreendedora individual (MEI) e que o investimento inicial para aquisicdo de equipamentos de som foi
realizado com capital proprio. Conforme explica a entrevistada, a geragdo de emprego e renda proporcionada por sua atuagdo nesse segmento ocorre por meio
da contratagdo de musicos autdnomos para os shows realizados por sua banda. Os musicos contratados recebem cachés que variam de acordo com cada
apresentacdo realizada, geralmente entre R$100,00 e R$200,00 por apresentacéo.

Namibia e Argélia ressaltam que sempre trabalharam no mesmo segmento como funcionérias em empresas de terceiros e também como autdnomas. A primeira
explica que possui vinculo empregaticio com uma empresa privada. No entanto, também presta servigo como autdnoma na criagéo de ilustragdes artisticas para
turistas e demais interessados, aém de produzir pegas publicitérias para empresérios e empreendedores. Do mesmo modo, Argélia assegura que realiza
prestacdo de servico autdnomo fora da empresa onde trabalha. Além disso, acrescenta que esta em processo de cadastro como microempreendedora individual
(MEI) paraabrir aseu préprio negécio de prestacéo de servicos de designer gréfico.

Os entrevistados também foram questionados sobre a média de rendimento mensal gerada pela atuacdo em suas respectivas atividades. O rendimento
informado pelos entrevistados diz respeito somente as atividades relacionadas a economia criativa, mesmo no caso dos que possuem a atividade criativa como
fonte de renda secundéria. Angola é o profissional criativo que possui 0 maior rendimento médio mensal de todos os entrevistados, superando a faixa de trés
salérios minimos. Congo, Namibia e Mogambique tém rendimento médio mensal entre dois e trés salérios. Zimbabue, Nigéria e Botswana possuem rendimento
entre um e dois sal&rios e Argélia é a Unica entrevistada que recebe somente um sal&io minimo.

ConsideragOes finais

Comprovou-se que a economia criativa gera empregos para cinco entrevistados, e, decorrente das atividades destes, ainda sdo gerados mais sete empregos
diretos, relativos a atuacdo de dois participantes - Congo e Angola, proprietérios de empresas de publicidade. Esta constatagéo evidencia que é possivel gerar
emprego e renda por meio do aumento de produg&o, consumo e distribuicéo de bens e servigos criativos na cidade de Pirapora/MG. Dessa forma, percebe-se
gue a economia criativa também possui um carédter social expressado por meio da inclusdo de pessoas nas diferentes atividades. No que tange a inclusdo de
mulheres no mercado de trabalho, ressalta-se que entre os entrevistados, quatro eram mulheres, o que representa um caminho para a busca da igualdade de
género no mercado de trabalho. Também no que se refere ao assunto inclusdo, verificou-se que a maioria dos envolvidos nas atividades criativas se
autodeclaram negros. Nota-se neste caso, que encontram na economia criativa uma oportunidade de trabalho inclusivo. Diante do exposto, foram identificados
impactos socioecondmicos e culturais a geracéo de emprego e renda, inclusdo social, promogao da participagéo civica
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