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Com base tedrica na AD buscaremos caracterizar o funcionamento discursivo e a linguagem
empregada em textos das propagandas publicitarias, partindo das hipoteses de que acles e textos
compdem uma pratica discursiva ideol ogicamente comprovada pelas andlises. A AD € uma prética
da linguistica no campo da comunicacao, e consiste em analisar a estrutura de um texto e a partir
dele compreender as construgdes ideol bgicas presentes nas propagandas pesquisadas. Este trabalho
de pesguisa justifica pela grande contribuicdo no campo académico ndo sO para area de
Letras/Portugués. Possibilita aos académicos saber fazer uma Andlise do Discurso em um texto
publicitario e a linguagem empregada em propagandas criadas e vinculadas em uma cidade
pequena como Unai-Mg e comparada com as propagandas das grandes capitais do pais.

A propaganda publicitaria veiculada em Unai € uma mensagem paga transmitida por quais meios
de comunicacdo, com objetivo de vender um produto ou servico, sob a forma de uma marca
comercial, para um publico alvo, utiliza linguagens de persuasdo, sedugdo ou ordenagdo através de
apelos racionais e emocionais. O discurso das propagandas publicitarias € uma construcéo
linguisticaligada ao contexto social no qual o texto é desenvolvido.

O objetivo Anadisar o discurso utilizado na linguagem em propagandas publicité&ria. Se essa
linguagem vai além do convencimento se abrangendo o aspecto educaciona e informaciona do
seu publico alvo. A metodologia da pesquisa atendeu aos requisitos de revisdo bibliografica ante a
leitura e andlise de artigos, livros revistas. Com base nos procedimentos técnicos, a partir da
revisdo bibliografica, pode-se apresentar e caracterizar conceitos preliminares gue demandam para
estruturacdo do trabalho, a fim de formar uma efetiva coleta de dados e posterior banco de dados. A
propaganda, como um todo discurso, € repleto de significados que ultrapassa a intencdo de
transmitir apenas uma informagdo ou divulgar um determinado produto. Ser8o analisadas nas
propagandas selecionadas da cidade de Unai se isto ocorre. A pesguisa serd desenvolvida e
fundamentada teoricamente na AD e da Linguagem sobre a 6tica dos tedricos. Branddo, Bakhtin,
Mangueau, Koch, Citelli, Abreu, Orlandi, Pecheux Vergara e Jakbson.
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