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As propagandas publicité&rias, mais do que uma forma de apresentar produtos ou servigos, corresponde a uma
importante ferramenta utilizada pelas empresas para conseguir convencer e/ou persuadir o consumidor e,
consequentemente, vender 0 seu produto ou servico. Devido ao seu carédter altamente persuasivo, essas propagandas
s30 carregadas de recursos argumentativos que visam alcancar a adesdo do seu publico- avo atese apresentada. Diante
disso, esta pesquisa tem como objetivo mostrar as técnicas estilistico-retéricas utilizadas em propagandas para
persuadir o publico-alvo e alcancar a sua adesdo. Para tanto, realizamos uma pesquisa hibliogréfica com base em
autores que discutem sobre a congtituicdo da argumentatividade em textos publicitarios e estratégias argumentativas
utilizadas pelo produtor do texto para alcangar a adesdo do seu publico como, por exemplo, Citelli (1998), Perelman &
Olbrechts-Tyteca (2005), Meyer (2008), entre outros. Como corpus, selecionamos uma propaganda do produto

Doritos Rainbow, da marca de Snack Doritos- da PepsiCo, que chegou ao Brasil em 2017. Porém, esse produto ja havia
sido lancado nos Estados Unidos desde 2015 e, desde 2016, no México. Apés a realizacdo das andlises, verificamos
que a propaganda em quest&o é fortemente persuasiva e recorre a algumas técnicas estilistico- retdricas com o intuito
de acancar o objetivo desegjado. Uma dessas estratégias corresponde a utilizagdo do Lugar de Quantidade, uma vez que
ha a presenca de uma hierarquia de valores que coloca o produto como superior a outros. Isso se evidencia a partir da
afirmacdo de que o Doritus tem mais cores, mais diversidade e mais empoderamento, ou sgja, nesses aspectos,
conforme evidenciado na propaganda, o Doritos € superior a outros produtos de mesma natrureza. Ainda, identificamos
gue a tese para a qual se busca a ades@o do publico-alvo é de que devemos comprar o Doritos, pois, aos compré-lo,

estaremos apoiando a inclusdo e contribuindo para que haja respeito a diversidade. Nesse sentido, a campanha Doritos
Rainbow, que traz as tortilhas nas cores da bandeira arco-iris, criada em 1978, com 0 uso de estratégias estilisticos-
retéricas busca ressaltar que apoia a comunidade LGBTQ+ e dar voz aos individuos que fazem parte dessa
comunidade, deixando evidente que defende ainclusdo de géneros e a diversidade presente na sociedade brasileira.



